
C a l e n d a r i o  2 0 2 4

E s p e c i a l i z a c i ó n  e n

Mercadeo

¡Nuevo formato!

Cuatro días por módulo, 
formato «presentual».

Propedéutico de 
mercadeo

17 al 20 de enero

María Isabel de Gómez

Creatividad


31 de enero al 3 de febrero

Ramiro Eduardo

Antropología del 
marketing

21 al 24 de febrero

Jocelyn Degollado

Branding tools: your 
story from the inside out

13 al 16 de marzo

Ronaldo Porta

Mobile commerce and 
marketing

3 al 6 de abril

Diego Sibrián

Data driven marketing
24 al 27 de abril

Iveth Bojorquez

Customer lifetime cycle
15 al 18 de mayo

Annisabelle Behrens

Media mix optimization
5 al 8 de junio

Gabriel Castillo

Understanding Users: 
What marketers need 
to know about UX

19 al 22 de junio

Sara Sánchez

Oportunidades de 
negocios en la base de 
la pirámide

3 al 6 de julio

Raquel Puente

Requisito mínimo para completar la 
especialización: cursar 8 módulos.


